中装协〔2015〕47 号                 签发人：刘晓一
关于开展卫生洁具坐便器产品测评及调研活动的通知

各卫生洁具坐便器生产企业、相关建筑装饰企业：

近日，国务院印发《中国制造2025》，提出绿色发展的原则，支持企业开发绿色产品，推行生态设计，显著提升产品节能环保低碳水平，引导绿色生产和绿色消费。为贯彻落实这一规划，倡导中国卫浴洁具坐便器行业的绿色制造及可持续发展，由中国建筑装饰协会主办、中国建筑装饰协会厨卫工程委员会承办、第三方权威检测机构提供全程技术支持的2015年卫生洁具坐便器产品测评及调研活动全面启动。

我国卫浴洁具坐便器行业在经历了近三十年的高速发展后，产品各项功能性指标不断跃升，产品品质逐年提高。为进一步促进地产、设计、装饰行业相关上下游产业的无缝对接，给建筑装饰企业提供可靠的节能环保建材，打造良好的绿色生态建筑。自2009年起中装协厨卫委组织开展了针对市售卫生洁具坐便器主流品牌产品的测评调研活动，如今活动已经成功举办5届。

2015年，中装协厨卫委秘书处将继续开展卫生洁具坐便器产品测评及调研活动，同时厨卫委秘书处针对卫生洁具坐便器工程渠道的使用和品牌占有率等指标向主流装饰、设计企业进行专项调研，并将继续推出《卫生洁具坐便器、厨卫水龙头测评调研报告暨优质产品推荐名录》。一方面，通过第三方检测的结果体现中国市场在售的主流卫生洁具坐便器产品的品质现状；另一方面通过调研，客观分析工程市场的需求及工程市场的品牌竞争情况，使得相关部品供货方有了参考依据并切实掌握需求方在使用中的关注点及需求，使其在未来激烈的工程市场竞争中掌握一定的主动权。测评及调研活动相关事项如下：   

一、活动组织

主办单位：中国建筑装饰协会

承办单位：中国建筑装饰协会厨卫工程委员会

检测机构：国家建筑卫生陶瓷质量监督检验中心

二、测评及调研对象

    市售的主流卫生洁具坐便器产品，优秀公建、住宅装饰工程项目及中国建筑装饰协会装饰会员企业。
三、测评及调研流程

1.申报: 测评实行企业自愿申报的原则，参加本次测评活动的产品必须是中国市场在售的企业主打产品，受检产品规格要与市场销售产品一致。申报企业填写《卫生洁具坐便器产品测评及调研活动申报表》（请在厨卫委官网www.chuwei.org.cn的资料下载专栏下载），上报至中国建筑装饰协会厨卫工程委员会。

2.推荐：协会、装饰公司推荐产品委托中国建筑装饰协会厨卫工程委员会进行测评及调研。

3.检测：国家建筑卫生陶瓷质量监督检验中心进行产品检测并出具权威测评报告（具体检测办法详见官方网站www.chuwei.org.cn)。

4.调研：对优秀装饰工程项目所使用的卫生洁具坐便器品牌、数量、质量、需求、信息反馈、满意度等方面进行全面调研。

5.评定：由厨卫委组织权威机构、行业专家及地产、装饰企业等相关单位代表组成评审委员会，以测评结果为基础，结合产品外观设计、供给服务能力、规模、分销区域及市场使用情况进行综合评定。
6.公示：综合评审结果将在中国建筑装饰协会、厨卫工程委员会官方网站进行公示。

四、测评及调研成果

1.对完成上述流程，检测合格，综合评定优良，公示无异议的卫生洁具坐便器将获得由中国建筑装饰协会颁发的证书。

2.厨卫工程委员会将编辑《中国卫生洁具坐便器测评调研报告暨优秀产品推荐名录》，并发送到各地方装饰协会、中国建筑装饰协会各会员企业、房地产开发企业、建筑设计院。

    3.在中国建筑装饰协会主办的大型活动中向各会员企业做重点推荐。

    为了建立良好的评价秩序，规范奖杯奖牌的管理，如获奖企业需增制奖杯证书，请与厨卫委秘书处联系，秘书处将集中定制，加盖协会公章，所有奖杯均有证书编号，中装协厨卫委官网进行统一备案。
五、联系方式

1.中国建筑装饰协会厨卫工程委员会

联系人：胡亚南  赵光辉  杨晓娟 

电  话：010-64281300  010-64287870

传  真：010-64287870

网  站：www.chuwei.org.cn
2．国家建筑卫生陶瓷质量监督检验中心

地  址：陕西省咸阳市渭阳西路35号

联系人：刘继武

手  机：13891095663   

邮  箱：xyliujiwu2004@126.com

电 话：029-33575728 38136200   传 真：029-33575203

网  址：http://www.ceramictest.com  邮  编：712000

注：附件1附在本文件后，附件2、3、4请在厨卫委官网www.chuwei.org.cn的资料下载专栏下载。
附件：1.装饰企业参与卫生洁具坐便器产品测评及调研说明及

调研表
2.卫生洁具坐便器产品测评及调研活动申报表

3.卫生洁具坐便器产品申报要求及检测办法
4.《中国卫生洁具坐便器测评调研报告暨优秀产品推荐名录》资料提交说明

                                   中国建筑装饰协会

2015年6月17日
附件1

装饰企业参与卫生洁具坐便器产品测评及调研活动说明
中国建筑装饰协会各会员装饰企业：
    近日，国务院印发《中国制造2025》，提出绿色发展的原则，支持企业开发绿色产品，推行生态设计，显著提升产品节能环保低碳水平，引导绿色生产和绿色消费。这一政策的出台，将实质性地推动厨卫及相关上下游产业全面实施绿色建筑标准。节能环保建材是支撑绿色建筑的基础和根本，也是我们广大装饰会员企业必须了解与掌握的。由中国建筑装饰协会主办、厨卫委承办、水利部综合事业局——北京新华节水产品认证有限公司协办、国家建筑卫生陶瓷质量监督检验中心提供全程技术支持的，2015年卫生洁具坐便器产品测评及调研活动将为装饰会员企业提供权威可靠的采购指导和客观准确的参考依据。为了保证此次活动的真实、客观，特邀请中国建筑装饰协会的优秀装饰会员企业共同参与调研并组成专业评审委员会。
参与卫生洁具坐便器产品测评及调研活动回执
	1.是否自愿参与本次测评及调研活动

	     是
	     否

	2.参与企业常用信息

	企业名称
	联系人

	
	

	联系方式
	邮箱

	
	

	3.本次测评及调研中您最想了解的洁具坐便器品牌
□美标 □科勒 □杜菲尼 □唯宝 □乐家 □尚磁 □和成 □ToTo □澳斯曼
□箭牌 □恒洁 □鹰卫浴 □中宇 □东鹏 □法恩莎 □航标 □浪鲸 □赛唯雅
□辉煌 □九牧 □九牧王 □安华 □惠达 □四维 □贝朗 □金牌 □旭日
□帝王 □维卫 □安彼 □汉斯格雅 □意中陶 □杜拉维特 □朝阳
□其他品牌_________
4.对本次测评及调研活动的建议和需求



卫生洁具座便器产品测评及调研活动装饰设计企业调研表
	工程
类型
	知道的品牌（可多选）
	目前使用的品牌（可多选）
	采购均价/元
	采购形式及采购占比（在选项后标注%）
	产品关注点
	材料企业关注点
	品牌服务
关注点
	了解产品和品牌的渠道

	公共空间
	会
所
高
档
酒
店
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水平
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况处理能力
□技术支持/培养
□厂商对投诉/疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目

	
	快
捷
经
济
酒
店
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水品
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况灵活处理
□技术支持/培养
□厂商对疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目

	
	交通空间机场火车站等
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水品
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况灵活处理
□技术支持/培养
□厂商对疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目

	
	医疗
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水品
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况灵活处理
□技术支持/培养
□厂商对疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目

	
	商业中心
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水品
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况灵活处理
□技术支持/培养
□厂商对疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目

	住宅空间
	别墅
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水品
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况灵活处理
□技术支持/培养
□厂商对疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目

	
	高档住宅
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水品
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况灵活处理
□技术支持/培养
□厂商对疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目

	
	普通住宅
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□美标□科勒□杜菲尼
□唯宝□乐家□尚磁
□和成□ToTo□澳斯曼
□箭牌□恒洁□鹰卫浴
□中宇□东鹏□法恩莎
□航标□浪鲸□赛唯雅
□辉煌□九牧□九牧王
□安华□惠达□四维
□贝朗□金牌□旭日
□帝王□维卫□安彼
□汉斯格雅□意中陶
□杜拉维特□朝阳
□其他品牌_________
	□8000
□4000～8000
□3000～4000
□2000～3000
□1000～2000
□600～1000
□600以下
	□招投标
□自有材料库
□市场调研
□供需大会
□甲方指定
□其他,请注明____
□全部自己采购
□全部甲指乙供
□自己采购大于50%___
□甲指乙供大于50%___
	□品牌
□质量
□口碑
□价格
□外观设计
□产品配套性（水件等）
□节水
□健康
□智能化
□功能
□其他,请注明____
	□企业规模  □品牌沉淀
□设备技术  □企业声誉
□分销网络  □质量控制
□安装水品
□节水认证
□售后服务  □设计能力
□其他,请注明____
	□销售服务态度/规范性
□厂商宣传资料内容充分详实
□付款方式便利
□厂商公司内部协调/管理合理
□厂商及时处理客户疑问
□突发状况灵活处理
□技术支持/培养
□厂商对疑问的响应速度
□产品回访
□需求跟进
□投诉处理
	□网络渠道
□材料企业资料
□机构推荐
□传统卖场
□行业展会
□参考相关项目
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